Come Individuare una Nicchia per il Proprio Prodotto
Alcuni prodotti si prestano a strategie nicchia, altri no ed e’ abbastanza intuitivo capire quali appartengono a questa seconda categoria.  La base del lavoro di ricerca e’ sempre costituita dal prodotto, dalle sue caratteristiche, e dalle categorie di consumatori che puo’ attrarre: se devo vendere scarpe da donna e’ inutile mettersi a cercare nicchie tra gli appassionati di culturismo, forse e’ meglio indirizzarsi a siti con una presenza femminile piu’ marcata. 

· Ricerca

Usando due o tre motori di ricerca per delineare la struttura del mercato fate delle ricerche usando il nome del vostro prodotto (ad esempio: giubbotti di pelle).  Analizzate i siti che vengono riportati dal motore di ricerca leggendo le descrizioni e usate la vostra intuizione per seguire i link piu' promettenti.  Si puo’ anche partire con una verifica delle ipotesi: se penso che ci sia una nicchia online interessata ai giubbotti in pelle da motociclista, verifichero’ tale ipotesi sempre usando i motori di ricerca.
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Cercando qualcosa come “giubbotti in pelle” e “moto” e varianti simili, mi imbattero’ di sicuro in qualche sito di club motociclistico, tra cui quelli  degli H.O.Gs (Harley Owners Groups, i proprietari di moto Harley).  Partendo da questa constatazione posso allora provare a verificare la consistenza di siti di questo tipo cercando con termini quali “H.O.G”; Harley-Davidson” + “club” etc.  Posso anche testare la consistenza di club motociclistici di altre marche o per specialita’ (cross, trial, regolarita’).  Probabilmente ne usciro’ con migliaia di siti.

· Visita, Contatto e Ricerca di Informazioni

Il prossimo passo e’ visitare qualche sito per vedere come sono fatti, di cosa trattano, se sono simili l’uno all’altro, se hanno una lista di soci completa di email, se c’e’ il nome/email di un responsabile per le relazioni esterne etc.  Contattate via email la persona responsabile per i contatti esterni oppure il presidente del club e accennate brevemente della vostra idea di produrre dei giubbotti in pelle da motociclista ( o da Harleysta).  Quando trovate qualcuno disponibile instaurate un rapporto e cominciate a raccogliere informazioni:

· Usano giubbotti in pelle?

· Di che foggia? Di che taglio? Colori? Borchie? Cerniere? Tipo di pelle?

· Prezzi? Stemmi?

· Esistono marche preferite/consolidate?

· Si riforniscono da un negozio che fa sconti ai membri del club?

· Sarebbero interessati a offerte speciali per i membri del club?

Andate al di la’ dell’interesse immediato (vendere i giubbotti di pelle) e cercate di capire interessi, bisogni, dati demografici, livello di educazione e di reddito.  Cercate di stabilire cosa viene apprezzato di piu’: qualita’, prezzo, rapporto qualita’/prezzo, tempi di consegna, immagine/status etc.
Usate anche i gruppi di discussione, (LINK: PROMOZIONE – COME SFRUTTARE I GRUPPI DI DISCUSSIONE) lo scopo e’ di delineare quanto piu’ chiaramente possibile la struttura della nicchia ed i bisogni dei consumatori che la compongono.

· Test di Prodotto

Testate il vostro prodotto con 3 o 4 club e se i riscontri sono buoni, complimenti: avete trovato una nicchia!

